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Présentation de la
marque

Expert de la mode enfant depuis 50 ans,
I'histoire de CWF a commencé en 1965 en
Vendée (France). A l'origine, I'entreprise
nommeée Albert SA, confectionnait et créait
ses propres collections pour enfant. En 30
ans, le groupe a fait évoluer son modéle et
met désormais son expertise du prét-a-por-
ter enfants aux services d’autres marques.
CWEF a en paralléle opéré un véritable re-
positionnement vers le premium et le luxe.

Aujourd’hui présent dans 83 pays, le groupe
dispose d’'une expertise unique et maitrise
la totalité de la chaine de valeur, de la con-
ception a la distribution. Chaque année, CWF
concoit prés de 55 nouvelles collections en-



Solution et résultats

En se distinguant de la concurrence par la
qualité des marketplaces proposées, le volet
international, et 'accompagnement humain
dédié ; Neteven a été le premier choix de
CWEF pour sa stratégie de distribution digitale
et e-commerce.

Depuis 2018,
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Perspectives

Souhaitant développer encore plus sa crois-
sance, CWF planifie avec I'équipe Neteven les
prochaines étapes de la collaboration.

CWF pourra s’appuyer sur les conseils et
I'expertise de Neteven pour développer de
nouvelles marketplaces, renforcer sa présence
en Europe et se positionner sur les marchés
d’Amérique du Nord et d'Asie.

A travers des discussions régulieres, Neteven
s’accorde toujours avec les objectifs et les
valeurs de CWF, pour définir les perspectives
a court, moyen et long terme de ce partenariat
a succes.

“Ce que japprécie chez Neteven,
c’est la simplicité de nos
échanges, qui hous permet de
partager nos enjeux stratégiques,
et étre écoutées. Neteven a
toujours des solutions pour
s'adapter et répondre a nos
problématiques.”

Pascale CREPEAU-DEBORDE
Responsable développement
e-commerce
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https://www.lectra.com/fr/produits/neteven?CID=7013V000000LTTzQAO&utm_source=Content&utm_medium=Print&utm_campaign=FA_Neteven&utm_content=CustomerStory&utm_term=LastPageCTA

